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1. ตำแหน่งทางวิชาการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.
2. ประวัติการศึกษา

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) ชื่อสถาบัน, ประเทศ ปี พ.ศ. ที่จบ

ปริญญาเอก ปร.ด. (สื่อสารมวลชน) มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประเทศไทย 2556

ปริญญาโท นศ.ม. (การหนังสือพิมพ์) จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ประเทศไทย 2541

ปริญญาตรี ศศ.บ.(วรรณคดีไทย) มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ประเทศไทย 2537

3. ผลงานทางวิชาการ
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4. ประสบการณ์การสอนระดับอุดมศึกษา     25     ปี

5. ภาระงานสอน    
       5.1 ระดับปริญญาเอก (ภาษาไทย)

       960 811  ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ

       967 836  ความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร

       5.2 ระดับปริญญาโท (ภาษาไทย)

       963 723 การวิจัยการตลาด

       963 725  การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ

       5.3 ระดับปริญญาตร ี(ภาษาไทย)

       416 101 การใช้ภาษาไทย

       416 111  ภาษาไทย 2

       416 221  ทฤษฎีสื่อสารมวลชน

       416 222  ภาษากับการสื่อสารมวลชน

       416 223 ความรู้เบื้องต้นทางการสื่อสารมวลชน

       416 321 การเขียนบท

       416 326 การสื่อสารในงานโฆษณา

       416 327 การสื่อสารในงานหนังสือพิมพ์

       416 223 การรู้เท่าทันสื่อ

       5.4 ระดับปริญญาตร ี(หลักสูตรศิลปศาสตร์บัณทิต สาขาเอเชียตะวันออกเฉียงใต้)

       428 330 มัคคุเทศก์ทางประวัติศาสตร์

       428 332 การเขียนและผลิตสารคดีทางประวัติศาสตร์

       428 431 ปฏิบัติการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์


